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Il calendario

®

Sfida elettorale

Verso le urne
Si vota il 24 -
e il 25 febbraio

L'election day

Le elezioni per rinnovare il
consiglio regionale ed eleggere il
nuovo presidente lombardo si
terranno insieme alle
consultazioni nazionali: si votera il
24 e il 25 febbraio. Si tratta delle
prime elezioni «anticipate» in
Lombardia. La scadenza naturale
era fissata nel 2015

Gli sfidanti

Il centrosinistra ha scelto con le
primarie il suo candidato per Ia
corsa a Palazzo Lombardia: si
tratta di Umberto Ambrosoli (che
ha battuto Andrea Di Stefano e
Alessandra Kustermann). Gabriele
Albertini é il candidato dei
centristi. In corsa il segretario
federale della Lega Nord, Roberto
Maroni, su cui potrebbero
confluire i voti del Pdl. Il
Movimento 5 Stelle &
rappresentato da Silvana Carcano

I temi Manifesti e incontri: i partiti si affidano agli esperti di comunicazione

Campagna elettorale low cost
Gli slogan? Lavoro e meno tasse

Tasse e lavoro. Sanita e pic-
cola impresa. Sui muri della
campagna elettorale per ora do-
minano i dané, il pit1 lombardo
dei valori. Di immigrazione e
di sicurezza non parla piti nes-
suno. Neppure la Lega, la pri-
maa partire con i manifesti per
Maroni presidente. Per la corsa
al Pirellone il Carroccio punta
su quattro temi forti. I ticket sa-
nitari, i treni dei pendolari, il la-
voro e le pensioni. Addio rom e
clandestini. Partiti in largo anti-
cipo, i lumbard hanno tappez-
zato la citta (e 1a regione) con i
manifesti 6 per 3 del loro lea-
der candidato a presidente (fir-
mati per la prima volta da
un’agenzia esterna, la Pubblica-
comunicazione). Fortissima an-
che la presenza di Bobo sul
web, dai siti classici di informa-
zione a YouTube. I «faccioni»
degli altri aspiranti presidenti
arriveranno nei prossimi gior-
ni. Umberto Ambrosoli si e affi-
dato all’agenzia Civicom e per
la grafica a quelli di Com.uni-
co. Gli stessi che portarono Pi-
sapia a Palazzo Marino. Il mani-
festo in bianco e nero scelto re-

cita un slogan assai rassicuran-
te: «Forte perché libero». Ma il
resto della campagna, spiega-
no, vivra su due messaggi gene-
rali: il cambiamento e la rottu-
ra con il passato — Ambrosoli
¢ un candidato, nuovo, fresco e
giovane — e la sobrieta. Ci sara
la promozione a pagamento
(in totale si spenderanno into-
no agli 8oomila euro) e quella

I manifesti

Ambrosoli ed Albertini pronti a
presentarsi sui manifesti. | grillini
investono solo 20 mila euro
A IR T

affidata alla rete di volontari
(per cui & in arrivo il kit del per-
fetto sostenitore).

Gabriele Albertini sta invece
ultimando la scelta dei manife-
sti e dei relativi claim. L’ex sin-
daco si ¢ affidato alla Sec, agen-
zia tra le pit note a Milano, per
una campagna che in totale
non dovrebbe superare il mez-
zo milione di euro. «La lista
Movimento Lombardia Civica

¢ l'unica che non ha appoggi
dai partiti. Noi non beneficia-
mo, a differenza degli altri can-
didati, dei finanziamenti eletto-
rali. Noi ci autofinanzieremo. 11
candidato Ambrosoli ha "die-
tro" la macchina del Pd e di Sel
strutture e organizzazioni ben
oliate dalle recenti elezioni pri-
marie. Anche l'altro competi-
tor, leader nazionale della Le-
ga, scommette mol-
tissimo su queste
elezioni. La nostra
sara invece una
campagna dai costi
bassi. E una scelta
precisa». Tre i temi
«forti» di Albertini:
trasparenza, lavoro,
welfare.

11 Movimento 5 Stelle spen-
dera invece 2omila euro. Una
miseria. Niente agenzie e nessu-
no spazio pubblicitario a paga-
mento. I manifesti, spiegano lo-
ro, saranno «attacchinati» dai
volontari, dai militanti. Come
una volta: quando c’erano i par-
titi «veri» che i «grillini» tanto
odiano.
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